
Werbe planung.at

Werbe planung.at

Guide 2010

Mediadaten und Tarife   2010

Werbe planung.at

Handbuch
Werbe planung.at

Newsletter
Werbe planung.at

O n l i n eup date
Digital-Marketing in Österreich

Werbeplanung.at



Mediadaten und Tarife 2010 
www.werbeplanung.at/Guide

Werbe planung.at

Guide 2010



Werbe planung.at

Pakete fŸr Online-WerbetrŠger  
und Vermarkter  

Basis €  400 
4c-Logo und 150 Zeichen Beschreibung im Printguide
 

Basis Kombi € 900
4c-Logo und 150 Zeichen Beschreibung im Printguide 
plus Premium-Eintrag  Online
(Premium-Eintrag: Vorreihung Online fŸr 12 Monate)
 

Standard € 1.300
� Seite Eintrag  im Printguide plus Premium-Eintrag  Online
(Eintrag:  detaillierte Beschreibung des Mediums, Mediadaten, Zielgruppe, Werbe-
formen und Preise, Kontakt; Premium-Eintrag:  Vorreihung Online fŸr 12 Monate)
 

Silber € 2.600
� Seite Eintrag  und � Seite Inserat  im Printguide plus Premi-
um-Eintrag  Online
(Eintrag:  detaillierte Beschreibung des Mediums, Mediadaten, Zielgruppe, Werbe-
formen und Preise, Kontakt; Anzeige: 181 x 123 mm oder 210 x 135 mm abfallend; 
Premium-Eintrag: Vorreihung Online fŸr 12 Monate)
 

Gold € 3.900
� Seite Eintrag  und 1/1 Seite Inserat  im Printguide plus Premi-
um-Eintrag  Online
(Eintrag:  detaillierte Beschreibung des Mediums, Mediadaten, Zielgruppe, Werbe-
formen und Preise, Kontakt; Anzeige: 181 x 252 mm oder 210 x 280 mm abfallend; 
Premium-Eintrag:  Vorreihung Online fŸr 12 Monate)
 

Platin € 5.300
� Seite Eintrag  und 1� Seiten Inserat  im Printguide plus Pre-
mium-Eintrag  Online
(Eintrag:  detaillierte Beschreibung des Mediums, Mediadaten, Zielgruppe, Werbe-
formen und Preise, Kontakt; Anzeigen: 1 Seite: 181 x 252 mm oder 210 x 280 mm 
abfallend und 1/2 Seite: 181 x 123 mm oder 210 x 135 mm abfallend; Premium-
Eintrag: Vorreihung Online fŸr 12 Monate)

  

Pakete fŸr E-Mail-WerbetrŠger  

Standard € 650
� Seite Eintrag  im Printguide plus Premium-Eintrag  Online
(Eintrag:  detaillierte Beschreibung des Mediums, Mediadaten, Zielgruppe, Werbe-
formen und Preise, Kontakt; Premium-Eintrag:  Vorreihung Online fŸr 12 Monate) 
 

Kombi mit Online-Medien-Paket € 500
� Seite Eintrag  im Printguide plus Premium-Eintrag  Online
(Eintrag:  detaillierte Beschreibung des Mediums, Mediadaten, Zielgruppe, Werbe-
formen und Preise, Kontakt; Premium-Eintrag:  Vorreihung Online fŸr 12 Monate); 
nur gŸltig bei gleichzeitiger Buchung eines Paketes fŸr ein Online-Medium.  

Pakete fŸr mobile WerbetrŠger  

Standard € 1.300
� Seite Eintrag  im Printguide plus Premium-Eintrag  Online
(Eintrag:  detaillierte Beschreibung des Mediums, Mediadaten, Zielgruppe, Werbe-
formen und Preise, Kontakt; Premium-Eintrag:  Vorreihung Online fŸr 12 Monate) 

 

Kombi mit Online-Medien-Paket € 1.000
� Seite Eintrag im Printguide plus Premium-Eintrag  Online
(Eintrag:  detaillierte Beschreibung des Mediums, Mediadaten, Zielgruppe, Werbe-
formen und Preise, Kontakt; Premium-Eintrag:  Vorreihung Online fŸr 12 Monate); 
nur gŸltig bei gleichzeitiger Buchung eines Paketes fŸr ein Online-Medium.  

Mediadaten Ð Guide 2010
Der Werbeplanung.at: Guide ist seit fŸnf Jahren das anerkannte Jahrbuch fŸr  
Digital-Marketing und Neue Medien in …sterreich. Auf insgesamt 170 Seiten 
werden Agenturen, Medien, Vermarkter und Dienstleister der gesamten Digital- 
Marketing-Branche …sterreichs prŠsentiert.

Außage: 15.000 (13.500 …sterreich & 1.500 Deutschland)
Erscheinungsdatum:  26. Februar 2010
Druckunterlagen- & Anzeigenschluss:  1. Februar 2010
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Pakete fŸr Agenturen  

Basis € 400
4c-Logo und 150 Zeichen Beschreibung
im Printguide  

Basis Kombi € 900
4c-Logo und 150 Zeichen Beschreibung im Printguide plus Pre-
mium-Eintrag  Online
(Premium-Eintrag:  Vorreihung Online fŸr 12 Monate) 

Standard € 1.300
� Seite Anzeige  im Printguide plus Premium-Eintrag  Online
(Anzeige: 181 x 123 mm oder 210 x 135 mm abfallend; Premium-Eintrag:  Vorrei-
hung Online fŸr 12 Monate)   

Silber € 2.600
1/1 Seite Inserat  im Printguide plus Premium-Eintrag  Online
(Anzeige: 181 x 252 mm oder 210 x 280 mm abfallend; Premium-Eintrag: Vorrei-
hung Online fŸr 12 Monate)  

Gold € 3.900
1� Seite Inserat  im Printguide plus Premium-Eintrag  Online
(Anzeigen: 1 Seite: 181 x 252 mm oder 210 x 280 mm abfallend und 1/2 Seite: 181 x 
123 mm oder 210 x 135 mm abfallend; Premium-Eintrag:  Vorreihung Online fŸr 12 
Monate)  

Platin € 5.300
2/1 Seiten Inserat  im Printguide plus Premium-Eintrag  Online
(Anzeige: 420/280 mm abfallend; Premium-Eintrag:  Vorreihung Online fŸr 12 
Monate)  

Anzeigen  

Halbe Seite € 1.500
� Seite Anzeige (181 x 123 mm oder 210 x 135 mm)   

Ganze Seite € 2.900
1/1 Seite Anzeige (210 x 280 mm)  

Doppel Seite € 5.300
2/1 Seite Anzeige (420 x 280 mm)   

U 2, U 3 € 4.300
2. und 3. Umschlagseite (210 x 280 mm)   

U 4 € 5.400
4. Umschlagseite (210 x 280 mm) 

Banderole € 3.500
umschlie§t den Guide exkl. Druck (440 x 60 mm)

Tip-on-Card € 4.700
inkl. 1/1 Seite Anzeige, exkl. Druck (440 x 60 mm)  

Alle Preise verstehen sich exkl. USt. und Werbeabgabe.
Bei abfallenden Anzeigen bitte 4 mm †berfŸller berŸcksichtigen.
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Das Magazin
up date  hat es sich zum Ziel gesetzt, quartalsweise die interes-
sierte Fachšffentlichkeit auf Auftraggeberseite, auf Agenturseite 
und Medien-/Vermarkterseite Ÿber Digital-Marketing in …ster-
reich zu informieren und Digital-Marketing als Kommunikations-
disziplin zu fšrdern. Im Vordergrund der Berichterstattung von 
up date  stehen ãNews to useÒ, also BeitrŠge, die dem Leser 
Informationen nŠherbringen, die ihm im Idealfall im berußichen 
Alltag nŸtzlich sind.

Mediadaten
Zielgruppe  Auftraggeber (Marketing- und Werbeentscheider), 
Agenturen (Kreative, Berater), Medien und Vermarkter, tech-
nische und kreative Dienstleister in Sachen Digital-Marketing, 
relevante Institutionen, Studenten in einschlŠgigen Ausbildungs-
einrichtungen.

1/1 Seite Anzeige abfallend1/1 Seite Anzeige abfallend

3 up date 4up date

Neben den erwŠhnten Erweiterungen und Um-
strukturierungen des ATV-Webauftritts wurde auch 
das Layout an das neue Konzept und die Zielgruppe 
des TV-Senders angepasst: Die gesamte Seite lŠdt 
durch ihre Gestaltung zum Mitmachen ein. DarŸber 
hinaus kšnnen sŠmtliche BeitrŠge von den Usern 
kommentiert und bewertet werden. Zum Beispiel 
werden Videokommentare zukŸnftig direkt an der 
betreffenden Stelle im Stream gepostet und erschei-
nen genau zu diesem Zeitpunkt beim Abspielen, so-
dass der Bezug zum Inhalt deutlich wird. Durch den 
Einsatz von exozets hauseigenem Richmedia Con-
tent Management System R4 2.0 in Kombination mit 
der Web-TV-Lšsung der TVNEXT Solutions GmbH 
stellt die Multimedia-Agentur eine hohe QualitŠt der 
Videos sicher und macht die VerknŸpfung von Video 
und Community unkompliziert mšglich. www.exo-
zet.com entwickelt Ÿbrigens seit zwšlf Jahren inter-
aktive Anwendungen und Kommunikationsstrategi-
en fŸr digitale Medien von Online bis Mobile und ist 
Teil der exozet group mit Ÿber 150 Mitarbeitern an 
den Standorten Berlin, Potsdam, Wien und Zagreb. 

ent System R4 2.0 in Kombination mit der Web-
TV-Lšsung der TVNEXT Solutions GmbH stellt 
die Multimedia-Agentur eine hohe QualitŠt der 
Videos sicher und macht die VerknŸpfung von Vi-
deo und Community unkompliziert mšglich. www.

exozet.com entwickelt Ÿbrigens seit zwšlf Jahren 
intWeb-TV-Lšsunund CBerlin, Potsdam, Wien und 
Zagreb.tsdam, Wien und Zagreb. 

medien.vermarkter

Klaus Bitschi, Leitung Sonderwerbeformen und 
Interactive bei ATV ãWir denken , dass sich 2009 
aufgrund der vielfŠltigen, neuen und attraktiven 
Werbemšglichkeiten und trotz der viel beschwore-
nen Krise durchwegs positiv entwickeln wird.Ò

Interaktiv und innovativ Ð so sollte die neue neue 
Website des heimischen Privat-TV-Senders ATV 
werden. Seit wenigen Wochen ist www.atv.at nun on 
Air. Und sie ist in der Tat in hohem Ma§e interaktiv 
und fŸr heimische VerhŠltnisse durchaus innovativ. 
Umgesetzt wurde der Relaunch der Weblattform des 
šsterreichischen Fernsehsenders im Eigentum des 
Auslandsšsterreichers Herbert Kloiber und seiner 
Tele MŸnchen Gruppe von der deutschen Multime-
diaagentur exozet interact Ð und zwar konzeptionell, 
graÞ sch und technisch. Die AktivitŠten des Senders 
werden nun um eine einzigartige Videoplattform mit 
integrierter Community und eigens fŸr das Web pro-
duzierten Inhalten ausgebaut. ErklŠrtes Ziel war es, 
ein ein Hybrid aus Web-Community und Videoportal 
zu schaffen, eben eine Video-Community. 

VielfŠltige Interaktion

Klaus Bitschi, Leitung Sonderwerbeformen & Inter-
active bei ATV, erhofft sich vom neuen Webauftritt 
einen Schub fŸr das Buchungsverhalten und hat 
seine Ziele fŸr 2009 dementsprechend hoch ge-
steckt: ãUnsere PlŠne sind ambitioniert. Wir den-
ken aber, dass aufgrund der vielfŠltigen, neuen und 
attraktiven Werbemšglichkeiten in Verbindung mit 
attraktiven Bewegtbildinhalten sich 2009 Ð auch 
trotz viel beschworener Krise Ð durchwegs positiv 
entwickeln wird, und das hinsichtlich der UmsŠtze, 
aber auch was die Zugriffs- und Nutzungszahlen 
der neuen Site anbelangt.Ò Warum Bitschi mit ei-
nem veritablen Run auf die neue ATV-Seite ausgeht, 
ist schnell erklŠrt: ãatv.at neu stellt sendereigenes 
Bewegtbildmaterial und User Generated Content 
kombiniert dar und bietet vielfŠltige und teils všl-
lig neuartige Mšglichkeiten der Interaktion.Ò ATV 
Sendungen, Serien und Filme werden im Bereich 
ãFernsehenÒ dargestellt, mit Inhalten angereichert 
(Bonusmaterial, Zusammenfassungen, Behind-the-
Scenes-BeitrŠge) und mit interaktiven Angeboten 
verknŸpft. Der Bereich ãVideoÒ bietet gemischte 
Inhalte: Die Internetredaktion erstellt dort eigens 
fŸr die Plattform generierte Clips und zeigt ausge-
wŠhlten User Generated Content. Videos der User 

kšnnen au§erdem in Gruppen zusammengefasst 
werden, Nutzer der Plattform Ÿbernehmen hierbei 
die Programmgestaltung und thematische Ausrich-
tung. ãDie dritte SŠule des neuen ATV-Auftritts im 
WWW ist der Community-Bereich, in dem es attrak-
tive Web 2.0-Features gibt und sich die User unter-
einander austauschen kšnnenÒ, erlŠutert Bitschi. 
Eine Besonderheit ist das so genannte Geotagging: 
ãVideos und User kšnnen auf einer …sterreichkarte 
geographisch verortet werden, was das regionale 
und lokale IdentiÞ kationspotenzial und damit die 
Bildung von Sub-Communities fšrdert. Damit Ÿber-
trŠgt ATV die schon im Programmkonzept veranker-
te …sterreichpositionierung auch online fort.Ò

Kreative Werbemšglichkeiten

Neu sind auf der Website der bundesweit ausstrah-
lenden Privat-TV-Senders auch einige Werbemšg-
lichkeiten: ãMan kann hinkŸnftig nicht nur klassi-
sches Bannering und Online Special Ads wie etwa 
Sponsorings, Gewinnspiele oder Buttons buchen 
Ð ab sofort gibt es auch die Mšglichkeit klassische 
TV-Spots als Video Ads auf der Internetplattform 
zum Einsatz zu bringenÒ, erklŠrt Klaus Bitschi und 
fŸgt hinzu: ãZusŠtzlich sind In-Flash-Sonderwer-
beformen wie etwa interaktive und dynamische 
Buttons fŸr E-Commerce-Lšsungen und Direct-
Response-Kampagnen sowie Inserts und Skinb-
randings mšglich.Ò  Von Anfang an wurde auf ATV.at 
auf ein zielgruppengenaues Targeting geachtet, das 
bis auf Videoclip-Ebene mšglich ist. In einem zwei-
ten Schritt wird Bitschi zufolge auch ProÞ ltargeting 
mšglich sein: ãVermarktungstechnisch werden wir 
vermehrt unseren Fokus auf crossmediale Kon-
zepte legen und bestmšglich versuchen, auch den 
Sender in Online-Angebote einß ie§en zu lassen. 
Dadurch lassen sich Reichweite und Aufmerksam-
keit einer Kampagne oder eines Sponsorings enorm 
erhšhen.Ò Wer dem TV-Sender von Anfang an ver-
traut, proÞ tiert: ãKlassisch gibt es zum Relaunch ein 
spezielles First Mover Angebot (50+50), unterjŠhrig 
werden wir mit unserem Vermarktungspartner Ad-
link immer wieder attraktive Packages schnŸren.Ò 

ATV.at wurde kŸrzlich einem grŸndichen Relaunch 
unterzogen Ð das Ergebnis ist ein Hybrid aus 
Web-Community Werbeplanung.at-Portrait.

Die Video-Community

1/2 Seite Anzeige abfallend1/2 Seite Anzeige abfallend
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Neben den erwŠhnten Erweiterungen und Um-
strukturierungen des ATV-Webauftritts wurde auch 
das Layout an das neue Konzept und die Zielgruppe 
des TV-Senders angepasst: Die gesamte Seite lŠdt 
durch ihre Gestaltung zum Mitmachen ein. DarŸber 
hinaus kšnnen sŠmtliche BeitrŠge von den Usern 
kommentiert und bewertet werden. Zum Beispiel 
werden Videokommentare zukŸnftig direkt an der 
betreffenden Stelle im Stream gepostet und erschei-
nen genau zu diesem Zeitpunkt beim Abspielen, so-
dass der Bezug zum Inhalt deutlich wird. Durch den 
Einsatz von exozets hauseigenem Richmedia Con-
tent Management System R4 2.0 in Kombination mit 
der Web-TV-Lšsung der TVNEXT Solutions GmbH 
stellt die Multimedia-Agentur eine hohe QualitŠt der 
Videos sicher und macht die VerknŸpfung von Video 
und Community unkompliziert mšglich. www.exo-
zet.com entwickelt Ÿbrigens seit zwšlf Jahren inter-
aktive Anwendungen und Kommunikationsstrategi-
en fŸr digitale Medien von Online bis Mobile und ist 
Teil der exozet group mit Ÿber 150 Mitarbeitern an 
den Standorten Berlin, Potsdam, Wien und Zagreb. 

ent System R4 2.0 in Kombination mit der Web-
TV-Lšsung der TVNEXT Solutions GmbH stellt 
die Multimedia-Agentur eine hohe QualitŠt der 
Videos sicher und macht die VerknŸpfung von Vi-
deo und Community unkompliziert mšglich. www.

exozet.com entwickelt Ÿbrigens seit zwšlf Jahren 
intWeb-TV-Lšsunund CBerlin, Potsdam, Wien und 
Zagreb.tsdam, Wien und Zagreb. 

medien.vermarkter

Klaus Bitschi, Leitung Sonderwerbeformen und 
Interactive bei ATV ãWir denken , dass sich 2009 
aufgrund der vielfŠltigen, neuen und attraktiven 
Werbemšglichkeiten und trotz der viel beschwore-
nen Krise durchwegs positiv entwickeln wird.Ò

Interaktiv und innovativ Ð so sollte die neue neue 
Website des heimischen Privat-TV-Senders ATV 
werden. Seit wenigen Wochen ist www.atv.at nun on 
Air. Und sie ist in der Tat in hohem Ma§e interaktiv 
und fŸr heimische VerhŠltnisse durchaus innovativ. 
Umgesetzt wurde der Relaunch der Weblattform des 
šsterreichischen Fernsehsenders im Eigentum des 
Auslandsšsterreichers Herbert Kloiber und seiner 
Tele MŸnchen Gruppe von der deutschen Multime-
diaagentur exozet interact Ð und zwar konzeptionell, 
graÞ sch und technisch. Die AktivitŠten des Senders 
werden nun um eine einzigartige Videoplattform mit 
integrierter Community und eigens fŸr das Web pro-
duzierten Inhalten ausgebaut. ErklŠrtes Ziel war es, 
ein ein Hybrid aus Web-Community und Videoportal 
zu schaffen, eben eine Video-Community. 

VielfŠltige Interaktion

Klaus Bitschi, Leitung Sonderwerbeformen & Inter-
active bei ATV, erhofft sich vom neuen Webauftritt 
einen Schub fŸr das Buchungsverhalten und hat 
seine Ziele fŸr 2009 dementsprechend hoch ge-
steckt: ãUnsere PlŠne sind ambitioniert. Wir den-
ken aber, dass aufgrund der vielfŠltigen, neuen und 
attraktiven Werbemšglichkeiten in Verbindung mit 
attraktiven Bewegtbildinhalten sich 2009 Ð auch 
trotz viel beschworener Krise Ð durchwegs positiv 
entwickeln wird, und das hinsichtlich der UmsŠtze, 
aber auch was die Zugriffs- und Nutzungszahlen 
der neuen Site anbelangt.Ò Warum Bitschi mit ei-
nem veritablen Run auf die neue ATV-Seite ausgeht, 
ist schnell erklŠrt: ãatv.at neu stellt sendereigenes 
Bewegtbildmaterial und User Generated Content 
kombiniert dar und bietet vielfŠltige und teils všl-
lig neuartige Mšglichkeiten der Interaktion.Ò ATV 
Sendungen, Serien und Filme werden im Bereich 
ãFernsehenÒ dargestellt, mit Inhalten angereichert 
(Bonusmaterial, Zusammenfassungen, Behind-the-
Scenes-BeitrŠge) und mit interaktiven Angeboten 
verknŸpft. Der Bereich ãVideoÒ bietet gemischte 
Inhalte: Die Internetredaktion erstellt dort eigens 
fŸr die Plattform generierte Clips und zeigt ausge-
wŠhlten User Generated Content. Videos der User 

kšnnen au§erdem in Gruppen zusammengefasst 
werden, Nutzer der Plattform Ÿbernehmen hierbei 
die Programmgestaltung und thematische Ausrich-
tung. ãDie dritte SŠule des neuen ATV-Auftritts im 
WWW ist der Community-Bereich, in dem es attrak-
tive Web 2.0-Features gibt und sich die User unter-
einander austauschen kšnnenÒ, erlŠutert Bitschi. 
Eine Besonderheit ist das so genannte Geotagging: 
ãVideos und User kšnnen auf einer …sterreichkarte 
geographisch verortet werden, was das regionale 
und lokale IdentiÞ kationspotenzial und damit die 
Bildung von Sub-Communities fšrdert. Damit Ÿber-
trŠgt ATV die schon im Programmkonzept veranker-
te …sterreichpositionierung auch online fort.Ò

Kreative Werbemšglichkeiten

Neu sind auf der Website der bundesweit ausstrah-
lenden Privat-TV-Senders auch einige Werbemšg-
lichkeiten: ãMan kann hinkŸnftig nicht nur klassi-
sches Bannering und Online Special Ads wie etwa 
Sponsorings, Gewinnspiele oder Buttons buchen 
Ð ab sofort gibt es auch die Mšglichkeit klassische 
TV-Spots als Video Ads auf der Internetplattform 
zum Einsatz zu bringenÒ, erklŠrt Klaus Bitschi und 
fŸgt hinzu: ãZusŠtzlich sind In-Flash-Sonderwer-
beformen wie etwa interaktive und dynamische 
Buttons fŸr E-Commerce-Lšsungen und Direct-
Response-Kampagnen sowie Inserts und Skinb-
randings mšglich.Ò  Von Anfang an wurde auf ATV.at 
auf ein zielgruppengenaues Targeting geachtet, das 
bis auf Videoclip-Ebene mšglich ist. In einem zwei-
ten Schritt wird Bitschi zufolge auch ProÞ ltargeting 
mšglich sein: ãVermarktungstechnisch werden wir 
vermehrt unseren Fokus auf crossmediale Kon-
zepte legen und bestmšglich versuchen, auch den 
Sender in Online-Angebote einß ie§en zu lassen. 
Dadurch lassen sich Reichweite und Aufmerksam-
keit einer Kampagne oder eines Sponsorings enorm 
erhšhen.Ò Wer dem TV-Sender von Anfang an ver-
traut, proÞ tiert: ãKlassisch gibt es zum Relaunch ein 
spezielles First Mover Angebot (50+50), unterjŠhrig 
werden wir mit unserem Vermarktungspartner Ad-
link immer wieder attraktive Packages schnŸren.Ò 

ATV.at wurde kŸrzlich einem grŸndichen Relaunch 
unterzogen Ð das Ergebnis ist ein Hybrid aus 
Web-Community Werbeplanung.at-Portrait.

Die Video-Community
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Neben den erwŠhnten Erweiterungen und Um-
strukturierungen des ATV-Webauftritts wurde auch 
das Layout an das neue Konzept und die Zielgruppe 
des TV-Senders angepasst: Die gesamte Seite lŠdt 
durch ihre Gestaltung zum Mitmachen ein. DarŸber 
hinaus kšnnen sŠmtliche BeitrŠge von den Usern 
kommentiert und bewertet werden. Zum Beispiel 
werden Videokommentare zukŸnftig direkt an der 
betreffenden Stelle im Stream gepostet und erschei-
nen genau zu diesem Zeitpunkt beim Abspielen, so-
dass der Bezug zum Inhalt deutlich wird. Durch den 
Einsatz von exozets hauseigenem Richmedia Con-
tent Management System R4 2.0 in Kombination mit 
der Web-TV-Lšsung der TVNEXT Solutions GmbH 
stellt die Multimedia-Agentur eine hohe QualitŠt der 
Videos sicher und macht die VerknŸpfung von Video 
und Community unkompliziert mšglich. www.exo-
zet.com entwickelt Ÿbrigens seit zwšlf Jahren inter-
aktive Anwendungen und Kommunikationsstrategi-
en fŸr digitale Medien von Online bis Mobile und ist 
Teil der exozet group mit Ÿber 150 Mitarbeitern an 
den Standorten Berlin, Potsdam, Wien und Zagreb. 

ent System R4 2.0 in Kombination mit der Web-
TV-Lšsung der TVNEXT Solutions GmbH stellt 
die Multimedia-Agentur eine hohe QualitŠt der 
Videos sicher und macht die VerknŸpfung von 
Video und Community unkompliziert mšglich. 
www.exozet.com entwickelt Ÿbrigens seit zwšlf 
Jahren intWeb-TV-Lšsunund CBerlin, Pots-
dam, Wien und Zagreb.tsdam, Wien und Zagreb. 
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Video und Community unkompliziert mšglich. 
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Jahren intWeb-TV-Lšsunund CBerlin, Pots-
dam, Wien und Zagreb.tsdam, Wien und Zagreb. 
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TV-Lšsung der TVNEXT Solutions GmbH stellt 
die Multimedia-Agentur eine hohe QualitŠt der 
Videos sicher und macht die VerknŸpfung von 
Video und Community unkompliziert mšglich. 
www.exozet.com entwickelt Ÿbrigens seit zwšlf 
Jahren intWeb-TV-Lšsunund CBerlin, Pots-
dam, Wien und Zagreb.tsdam, Wien und Zagreb. 
ent System R4 2.0 in Kombination mit der Web-
TV-Lšsung der TVNEXT Solutions GmbH stellt 
die Multimedia-Agentur eine hohe QualitŠt der 
Videos sicher und macht die VerknŸpfung von Video 
und Community unkompliziert mšglich. 

exozet.com entwickelt Ÿbrigens seit zwšlf Jahren 
intWeb-TV-Lšsunund CBerlin, Potsdam, Wien und 
Zagreb.tsdam, Wien und Zagreb. 

medien.vermarkter

Klaus Bitschi, Leitung Sonderwerbeformen und 
Interactive bei ATV ãWir denken , dass sich 2009 
aufgrund der vielfŠltigen, neuen und attraktiven 
Werbemšglichkeiten und trotz der viel beschwore-
nen Krise durchwegs positiv entwickeln wird.Ò

Interaktiv und innovativ Ð so sollte die neue neue 
Website des heimischen Privat-TV-Senders ATV 
werden. Seit wenigen Wochen ist www.atv.at nun on 
Air. Und sie ist in der Tat in hohem Ma§e interaktiv 
und fŸr heimische VerhŠltnisse durchaus innovativ. 
Umgesetzt wurde der Relaunch der Weblattform des 
šsterreichischen Fernsehsenders im Eigentum des 
Auslandsšsterreichers Herbert Kloiber und seiner 
Tele MŸnchen Gruppe von der deutschen Multime-
diaagentur exozet interact Ð und zwar konzeptionell, 
graÞ sch und technisch. Die AktivitŠten des Senders 
werden nun um eine einzigartige Videoplattform mit 
integrierter Community und eigens fŸr das Web pro-
duzierten Inhalten ausgebaut. ErklŠrtes Ziel war es, 
ein ein Hybrid aus Web-Community und Videoportal 
zu schaffen, eben eine Video-Community. 

VielfŠltige Interaktion

Klaus Bitschi, Leitung Sonderwerbeformen & Inter-
active bei ATV, erhofft sich vom neuen Webauftritt 
einen Schub fŸr das Buchungsverhalten und hat 
seine Ziele fŸr 2009 dementsprechend hoch ge-
steckt: ãUnsere PlŠne sind ambitioniert. Wir den-
ken aber, dass aufgrund der vielfŠltigen, neuen und 
attraktiven Werbemšglichkeiten in Verbindung mit 
attraktiven Bewegtbildinhalten sich 2009 Ð auch 
trotz viel beschworener Krise Ð durchwegs positiv 
entwickeln wird, und das hinsichtlich der UmsŠtze, 
aber auch was die Zugriffs- und Nutzungszahlen 
der neuen Site anbelangt.Ò Warum Bitschi mit ei-
nem veritablen Run auf die neue ATV-Seite ausgeht, 
ist schnell erklŠrt: ãatv.at neu stellt sendereigenes 
Bewegtbildmaterial und User Generated Content 
kombiniert dar und bietet vielfŠltige und teils všl-
lig neuartige Mšglichkeiten der Interaktion.Ò ATV 
Sendungen, Serien und Filme werden im Bereich 
ãFernsehenÒ dargestellt, mit Inhalten angereichert 
(Bonusmaterial, Zusammenfassungen, Behind-the-
Scenes-BeitrŠge) und mit interaktiven Angeboten 
verknŸpft. Der Bereich ãVideoÒ bietet gemischte 
Inhalte: Die Internetredaktion erstellt dort eigens 
fŸr die Plattform generierte Clips und zeigt ausge-
wŠhlten User Generated Content. Videos der User 

kšnnen au§erdem in Gruppen zusammengefasst 
werden, Nutzer der Plattform Ÿbernehmen hierbei 
die Programmgestaltung und thematische Ausrich-
tung. ãDie dritte SŠule des neuen ATV-Auftritts im 
WWW ist der Community-Bereich, in dem es attrak-
tive Web 2.0-Features gibt und sich die User unter-
einander austauschen kšnnenÒ, erlŠutert Bitschi. 
Eine Besonderheit ist das so genannte Geotagging: 
ãVideos und User kšnnen auf einer …sterreichkarte 
geographisch verortet werden, was das regionale 
und lokale IdentiÞ kationspotenzial und damit die 
Bildung von Sub-Communities fšrdert. Damit Ÿber-
trŠgt ATV die schon im Programmkonzept veranker-
te …sterreichpositionierung auch online fort.Ò

Kreative Werbemšglichkeiten

Neu sind auf der Website der bundesweit ausstrah-
lenden Privat-TV-Senders auch einige Werbemšg-
lichkeiten: ãMan kann hinkŸnftig nicht nur klassi-
sches Bannering und Online Special Ads wie etwa 
Sponsorings, Gewinnspiele oder Buttons buchen 
Ð ab sofort gibt es auch die Mšglichkeit klassische 
TV-Spots als Video Ads auf der Internetplattform 
zum Einsatz zu bringenÒ, erklŠrt Klaus Bitschi und 
fŸgt hinzu: ãZusŠtzlich sind In-Flash-Sonderwer-
beformen wie etwa interaktive und dynamische 
Buttons fŸr E-Commerce-Lšsungen und Direct-
Response-Kampagnen sowie Inserts und Skinb-
randings mšglich.Ò  Von Anfang an wurde auf ATV.at 
auf ein zielgruppengenaues Targeting geachtet, das 
bis auf Videoclip-Ebene mšglich ist. In einem zwei-
ten Schritt wird Bitschi zufolge auch ProÞ ltargeting 
mšglich sein: ãVermarktungstechnisch werden wir 
vermehrt unseren Fokus auf crossmediale Kon-
zepte legen und bestmšglich versuchen, auch den 
Sender in Online-Angebote einß ie§en zu lassen. 
Dadurch lassen sich Reichweite und Aufmerksam-
keit einer Kampagne oder eines Sponsorings enorm 
erhšhen.Ò Wer dem TV-Sender von Anfang an ver-
traut, proÞ tiert: ãKlassisch gibt es zum Relaunch ein 
spezielles First Mover Angebot (50+50), unterjŠhrig 
werden wir mit unserem Vermarktungspartner Ad-
link immer wieder attraktive Packages schnŸren.Ò 

ATV.at wurde kŸrzlich einem grŸndichen Relaunch 
unterzogen Ð das Ergebnis ist ein Hybrid aus 
Web-Community Werbeplanung.at-Portrait.

Die Video-Community
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Neben den erwŠhnten Erweiterungen und Um-
strukturierungen des ATV-Webauftritts wurde auch 
das Layout an das neue Konzept und die Zielgruppe 
des TV-Senders angepasst: Die gesamte Seite lŠdt 
durch ihre Gestaltung zum Mitmachen ein. DarŸber 
hinaus kšnnen sŠmtliche BeitrŠge von den Usern 
kommentiert und bewertet werden. Zum Beispiel 
werden Videokommentare zukŸnftig direkt an der 
betreffenden Stelle im Stream gepostet und erschei-
nen genau zu diesem Zeitpunkt beim Abspielen, so-
dass der Bezug zum Inhalt deutlich wird. Durch den 
Einsatz von exozets hauseigenem Richmedia Con-
tent Management System R4 2.0 in Kombination mit 
der Web-TV-Lšsung der TVNEXT Solutions GmbH 
stellt die Multimedia-Agentur eine hohe QualitŠt der 
Videos sicher und macht die VerknŸpfung von Video 
und Community unkompliziert mšglich. www.exo-
zet.com entwickelt Ÿbrigens seit zwšlf Jahren inter-
aktive Anwendungen und Kommunikationsstrategi-
en fŸr digitale Medien von Online bis Mobile und ist 
Teil der exozet group mit Ÿber 150 Mitarbeitern an 
den Standorten Berlin, Potsdam, Wien und Zagreb. 
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Sponsorings, Gewinnspiele oder Buttons buchen 
Ð ab sofort gibt es auch die Mšglichkeit klassische 
TV-Spots als Video Ads auf der Internetplattform 
zum Einsatz zu bringenÒ, erklŠrt Klaus Bitschi und 
fŸgt hinzu: ãZusŠtzlich sind In-Flash-Sonderwer-
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Buttons fŸr E-Commerce-Lšsungen und Direct-
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auf ein zielgruppengenaues Targeting geachtet, das 
bis auf Videoclip-Ebene mšglich ist. In einem zwei-
ten Schritt wird Bitschi zufolge auch ProÞ ltargeting 
mšglich sein: ãVermarktungstechnisch werden wir 
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spezielles First Mover Angebot (50+50), unterjŠhrig 
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des TV-Senders angepasst: Die gesamte Seite lŠdt 
durch ihre Gestaltung zum Mitmachen ein. DarŸber 
hinaus kšnnen sŠmtliche BeitrŠge von den Usern 
kommentiert und bewertet werden. Zum Beispiel 
werden Videokommentare zukŸnftig direkt an der 
betreffenden Stelle im Stream gepostet und erschei-
nen genau zu diesem Zeitpunkt beim Abspielen, so-
dass der Bezug zum Inhalt deutlich wird. Durch den 
Einsatz von exozets hauseigenem Richmedia Con-
tent Management System R4 2.0 in Kombination mit 
der Web-TV-Lšsung der TVNEXT Solutions GmbH 
stellt die Multimedia-Agentur eine hohe QualitŠt der  
Videos sicher und macht die VerknŸpfung von Video 
und Community unkompliziert mšglich. www.exo-
zet.com entwickelt Ÿbrigens seit zwšlf Jahren inter-
aktive Anwendungen und Kommunikationsstrategi-
en fŸr digitale Medien von Online bis Mobile und ist 
Teil der exozet group mit Ÿber 150 Mitarbeitern an 
den Standorten Berlin, Potsdam, Wien und Zagreb. 
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aufgrund der vielfŠltigen, neuen und attraktiven 
Werbemšglichkeiten und trotz der viel beschwore-
nen Krise durchwegs positiv entwickeln wird.Ò

Interaktiv und innovativ Ð so sollte die neue neue 
Website des heimischen Privat-TV-Senders ATV 
werden. Seit wenigen Wochen ist www.atv.at nun on 
Air. Und sie ist in der Tat in hohem Ma§e interaktiv 
und fŸr heimische VerhŠltnisse durchaus innovativ. 
Umgesetzt wurde der Relaunch der Weblattform des 
šsterreichischen Fernsehsenders im Eigentum des 
Auslandsšsterreichers Herbert Kloiber und seiner 
Tele MŸnchen Gruppe von der deutschen Multime-
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graÞsch und technisch. Die AktivitŠten des Senders 
werden nun um eine einzigartige Videoplattform mit 
integrierter Community und eigens fŸr das Web pro-
duzierten Inhalten ausgebaut. ErklŠrtes Ziel war es, 
ein ein Hybrid aus Web-Community und Videoportal 
zu schaffen, eben eine Video-Community. 
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Klaus Bitschi, Leitung Sonderwerbeformen & Inter-
active bei ATV, erhofft sich vom neuen Webauftritt 
einen Schub fŸr das Buchungsverhalten und hat 
seine Ziele fŸr 2009 dementsprechend hoch ge-
steckt: ãUnsere PlŠne sind ambitioniert. Wir den-
ken aber, dass aufgrund der vielfŠltigen, neuen und 
attraktiven Werbemšglichkeiten in Verbindung mit 
attraktiven Bewegtbildinhalten sich 2009 Ð auch 
trotz viel beschworener Krise Ð durchwegs positiv 
entwickeln wird, und das hinsichtlich der UmsŠtze, 
aber auch was die Zugriffs- und Nutzungszahlen 
der neuen Site anbelangt.Ò Warum Bitschi mit ei-
nem veritablen Run auf die neue ATV-Seite ausgeht, 
ist schnell erklŠrt: ãatv.at neu stellt sendereigenes 
Bewegtbildmaterial und User Generated Content 
kombiniert dar und bietet vielfŠltige und teils všl-
lig neuartige Mšglichkeiten der Interaktion.Ò ATV 
Sendungen, Serien und Filme werden im Bereich 
ãFernsehenÒ dargestellt, mit Inhalten angereichert 
(Bonusmaterial, Zusammenfassungen, Behind-the-
Scenes-BeitrŠge) und mit interaktiven Angeboten 
verknŸpft. Der Bereich ãVideoÒ bietet gemischte 
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Interaktiv und innovativ Ð so sollte die neue neue 
Website des heimischen Privat-TV-Senders ATV 
werden. Seit wenigen Wochen ist www.atv.at nun on 
Air. Und sie ist in der Tat in hohem Ma§e interaktiv 
und fŸr heimische VerhŠltnisse durchaus innovativ. 
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duzierten Inhalten ausgebaut. ErklŠrtes Ziel war es, 
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Eine Besonderheit ist das so genannte Geotagdas so genannte Geotagging: ging: 
ãVideos und User kšnnen auf einer …sterreichkarte karte 
geographisch verortet werden, was das regionwerden, was das regionale 
und lokale IdentiÞkationspotenzial und damitonspotenzial und damit die  die 
Bildung von Sub-Communities fšrdert. Damit Ÿities fšrdert. Damit Ÿ berber
trŠgt ATV die schon im Programmkonzept veran Programmkonzept verankerker-
te …sterreichpositionierung auch online fort.Ò

Kreative Werbemšglichkeiten

Neu sind auf der Website der bundesweit ausste der bundesweit ausstrahtrah
lenden Privat-TV-Senders auch einige Werbemšrs auch einige Werbemšg-
lichkeiten: ãMan kann hinkŸnftig nicht nur k lassilassi-
sches Bannering und Online Special Ads wie eline Special Ads wie etwa twa 
Sponsorings, Gewinnspiele oder Buttons bucheele oder Buttons buchen 
Ð ab sofort gibt es auch die Mšglichkeit klassische ssische 
TV-Spots als Video Ads auf der Internetplatt auf der Internetplatt form form 
zum Einsatz zu bringenÒ, erklŠrt Klaus Bitschi und hi und 
fŸgt hinzu: ãZusŠtzlich sind In-Flash-Sonderh sind In-Flash-Sonderwerwer-
beformen wie etwa interaktive und dynamischeraktive und dynamische 
Buttons fŸr E-Commerce-Lšsungen und Direct--Lšsungen und Direct-
Response-Kampagnen sowie Inserts und Skinbie Inserts und Skinb
randings mšglich.Ò  Von Anfang an wurde auf ATV.at ATV.at 
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bis auf Videoclip-Ebene mšglich ist. In einem zweim zwei-
ten Schritt wird Bitsc hi zufolge auch ProÞltargeting argeting 
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Dadurch lassen sich Reichweite und Aufmerksaichweite und Aufmerksam-
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erhšhen.Ò Wer dem TV-Sender von Anfang an veender von Anfang an ver-
traut, proÞtiert: ãKlassisch gibt es zum Relaunch ein aunch ein 
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ATV.at wurde kŸrzlich einem grŸndichen Relaunch 
unterzogen Ð das Ergebnis ist ein Hybrid aus 
Web-Community Werbeplanung.at-Portrait.

Die Video-Communityity
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Klaus Bitschi, Leitung Sonderwerbeformen und 
Interactive bei ATV ãWir denken , dass sich 2009 
aufgrund der vielfŠltigen, neuen und attraktiven 
Werbemšglichkeiten und trotz der viel beschwore-
nen Krise durchwegs positiv entwickeln wird.Ò

Interaktiv und innovativ Ð so sollte die neue neue 
Website des heimischen Privat-TV-Senders ATV 
werden. Seit wenigen Wochen ist www.atv.at nun on 
Air. Und sie ist in der Tat in hohem Ma§e interaktiv 
und fŸr heimische VerhŠltnisse durchaus innovativ. 
Umgesetzt wurde der Relaunch der Weblattform des 
šsterreichischen Fernsehsenders im Eigentum des 
Auslandsšsterreichers Herbert Kloiber und seiner 
Tele MŸnchen Gruppe von der deutschen Multime-
diaagentur exozet interact Ð und zwar konzeptionell, 
graÞ sch und technisch. Die AktivitŠten des Senders 
werden nun um eine einzigartige Videoplattform mit 
integrierter Community und eigens fŸr das Web pro-
duzierten Inhalten ausgebaut. ErklŠrtes Ziel war es, 
ein ein Hybrid aus Web-Community und Videoportal 
zu schaffen, eben eine Video-Community. 

VielfŠltige Interaktion

Klaus Bitschi, Leitung Sonderwerbeformen & Inter-
active bei ATV, erhofft sich vom neuen Webauftritt 
einen Schub fŸr das Buchungsverhalten und hat 
seine Ziele fŸr 2009 dementsprechend hoch ge-
steckt: ãUnsere PlŠne sind ambitioniert. Wir den-
ken aber, dass aufgrund der vielfŠltigen, neuen und 
attraktiven Werbemšglichkeiten in Verbindung mit 
attraktiven Bewegtbildinhalten sich 2009 Ð auch 
trotz viel beschworener Krise Ð durchwegs positiv 
entwickeln wird, und das hinsichtlich der UmsŠtze, 
aber auch was die Zugriffs- und Nutzungszahlen 
der neuen Site anbelangt.Ò Warum Bitschi mit ei-
nem veritablen Run auf die neue ATV-Seite ausgeht, 
ist schnell erklŠrt: ãatv.at neu stellt sendereigenes 
Bewegtbildmaterial und User Generated Content 
kombiniert dar und bietet vielfŠltige und teils všl-
lig neuartige Mšglichkeiten der Interaktion.Ò ATV 
Sendungen, Serien und Filme werden im Bereich 
ãFernsehenÒ dargestellt, mit Inhalten angereichert 
(Bonusmaterial, Zusammenfassungen, Behind-the-
Scenes-BeitrŠge) und mit interaktiven Angeboten 
verknŸpft. Der Bereich ãVideoÒ bietet gemischte 
Inhalte: Die Internetredaktion erstellt dort eigens 
fŸr die Plattform generierte Clips und zeigt ausge-
wŠhlten User Generated Content. Videos der User 

kšnnen au§erdem in Gruppen zusammengefasst 
werden, Nutzer der Plattform Ÿbernehmen hierbei 
die Programmgestaltung und thematische Ausrich-
tung. ãDie dritte SŠule des neuen ATV-Auftritts im 
WWW ist der Community-Bereich, in dem es attrak-
tive Web 2.0-Features gibt und sich die User unter-
einander austauschen kšnnenÒ, erlŠutert Bitschi. 
Eine Besonderheit ist das so genannte Geotagging: 
ãVideos und User kšnnen auf einer …sterreichkarte 
geographisch verortet werden, was das regionale 
und lokale IdentiÞ kationspotenzial und damit die 
Bildung von Sub-Communities fšrdert. Damit Ÿber-
trŠgt ATV die schon im Programmkonzept veranker-
te …sterreichpositionierung auch online fort.Ò

Kreative Werbemšglichkeiten

Neu sind auf der Website der bundesweit ausstrah-
lenden Privat-TV-Senders auch einige Werbemšg-
lichkeiten: ãMan kann hinkŸnftig nicht nur klassi-
sches Bannering und Online Special Ads wie etwa 
Sponsorings, Gewinnspiele oder Buttons buchen 
Ð ab sofort gibt es auch die Mšglichkeit klassische 
TV-Spots als Video Ads auf der Internetplattform 
zum Einsatz zu bringenÒ, erklŠrt Klaus Bitschi und 
fŸgt hinzu: ãZusŠtzlich sind In-Flash-Sonderwer-
beformen wie etwa interaktive und dynamische 
Buttons fŸr E-Commerce-Lšsungen und Direct-
Response-Kampagnen sowie Inserts und Skinb-
randings mšglich.Ò  Von Anfang an wurde auf ATV.at 
auf ein zielgruppengenaues Targeting geachtet, das 
bis auf Videoclip-Ebene mšglich ist. In einem zwei-
ten Schritt wird Bitschi zufolge auch ProÞ ltargeting 
mšglich sein: ãVermarktungstechnisch werden wir 
vermehrt unseren Fokus auf crossmediale Kon-
zepte legen und bestmšglich versuchen, auch den 
Sender in Online-Angebote einß ie§en zu lassen. 
Dadurch lassen sich Reichweite und Aufmerksam-
keit einer Kampagne oder eines Sponsorings enorm 
erhšhen.Ò Wer dem TV-Sender von Anfang an ver-
traut, proÞ tiert: ãKlassisch gibt es zum Relaunch ein 
spezielles First Mover Angebot (50+50), unterjŠhrig 
werden wir mit unserem Vermarktungspartner Ad-
link immer wieder attraktive Packages schnŸren.Ò 

ATV.at wurde kŸrzlich einem grŸndichen Relaunch 
unterzogen Ð das Ergebnis ist ein Hybrid aus 
Web-Community Werbeplanung.at-Portrait.

Die Video-Community

U2, U3 € 4.900
1/1 Seite Anzeige auf der 2. oder 3. Umschlagseite
(210 x 280 mm abfallend plus 4 mm †F) 

U4 € 5.500
1/1 Seite Anzeige auf der 4. Umschlagseite
(210 x 280 mm abfallend plus 4 mm †F)
 
Doppelseite € 5.900
2 /1 Seite Anzeige
(420 x 280 mm abfallend plus 4 mm †F)

Panoramaseite € 6.900
2/1 Seite Anzeige auf U2 + 1/1 oder 1/1 + U3 
(420 x 280 mm abfallend plus 4 mm †F)

Alle Preise verstehen sich exkl. USt. und Werbeabgabe.
Bei abfallenden Anzeigen bitte 4 mm †berfŸller berŸcksichtigen.
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Schwerpunktthemen 
 

update 1_2010 ET 22.03.2010

- Search Ð Die besten Searchagenturen/-dienstleister …sterreichs
- Branchenfokus Tourismus: Onlinemarketing, Onlinemedien,   
 Onlinevermarktung, Trends
- Podcast Ð Bild & Video Ð Erfahrungen, Zielsetzungen, Anbieter 
- Technology Buyers Guide: Adserving & Targeting

update 2_2010 ET 07.06.2010

- RubrikenmŠrkte (Karriere, Autos, Immobilien)
- Branchenfokus FMCG: Onlinemarketing, Onlinemedien, 
 Onlinevermarktung, Trends
- Das Image der Online-VerkŠufer/Vermarkter
- Technology Buyers Guide: E-Mail

update 3_2010 ET 20.09.2010

- Targeting
- Branchenfokus: E-Commerce/Versandhandel: 
 Onlinemarketing, Onlinemedien, Onlinevermarktung, Trends
- Social Media Marketing, Networks and Optimization
- Schwerpunkt Mobile Marketing:  Display, Targeting, 
 Location-based-Services, Applications & Co
-  Technology Buyers Guide: Web Analytics

update 4_2010 ET 22.11.2009

- Performance
- Video Ads
 Branchenfokus B2B: Onlinemarketing, Onlinemedien, 
 Onlinevermarktung, Trends
- RegionalitŠt: Die BundeslŠnderchampions
- Technology Buyers Guide: Searchtools

up date
Digital-Marketing in Österreich

Werbeplanung.at

Nr.01 / Juni 2009
Euro 5,± 

up dateDigital-Marketing in !sterreich

Werbeplanung.at

Mr. PresidentLars Bastholm leitet die Jury der Cyber Lions 2009

Virale InfektionRisiken und Nebenwirkungen  viraler Marketing-Kampagnen

AbrŠumerTunnel23.com gewann beim WebAd 09 die meisten Preise

www.werbeplanung.at/summit…sterreichs Digital-Marketing-Kongress, 16.7. - 1 7.7.2009, Wien

nung.at/s
Kongress, 16.7. - 

Nr.02 / September 2009
Euro 10,±  

up date
Digital-Marketing in !sterreich

Werbeplanung.at

ãZu Beginn gabÕs gar
kein GeschŠftsmodell!Ò
Karl Pall und Markus Kienberger von Google …sterreich im Interview

Bewegende Bilder
Das GeschŠft mit In-Stream-
Video-Ads lŠuft langsam an

Mobilmachung
Mobile Marketing wird zu einer 

ernst zu nehmenden Disziplin

Erfolgswelle
Laola1 bedient erfolgreich weite Teile 
der sportlichen Wertschšpfungskette

Digitale Lšwensammler
Bei den Cannes Lions wurden heuer mehr 
Online-Kampagnen ausgezeichnet als je zuvor
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Nr.03 / November 2009

Euro 10,– 

up dateDigital-Marketing in Österreich

Werbeplanung.at

Der Partner mit den Gelben Seiten

Aus welchen strategischen †berlegungen 

sich Herold an jungen Web-Start-ups beteiligt 

Spielerische Werbung

Was In-Game-Advertising kostet, was es 

bringt und welche Marken damit werben

Automobilhandel im Web

Autohersteller und -hŠndler nutzen das 

Internet verstŠrkt fŸr MarketingaktivitŠten

Zauderer und Pioniere

Social-Media-Monitoring: Wie Marken 

ihre Social-Media-AktivitŠten tracken und steuern

Glaubenskrieg
oe24.at-Boss Martin Gaiger denkt 

Ÿber Alternativen zur …WA nach
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Handbuch



  

Pakete 

Standard € 600
1 Seite Eintrag im Handbuch
(Eintrag:  detaillierte Beschreibung des Mediums, soziodemographische Daten, 
Kaufverhalten der User, Kontakt)  
 

Silber € 1.300
1 Seite Eintrag und 1 Seite Inserat im Handbuch.
(Eintrag:  detaillierte Beschreibung des Mediums, soziodemographische Daten, 
Kaufverhalten der User, Kontakt;  Anzeige: 145 x 210 mm abfallend plus 4 mm 
†berfŸller oder 124 x 186 mm im Satzspiegel  
 

Gold € 1.800
1 Seite Eintrag im Handbuch und 1/1 Seite Inserat auf dem Um-
schlag (U2 / U3)
(Eintrag: detaillierte Beschreibung des Mediums, soziodemographische Daten, 
Kaufverhalten der User, Kontakt; Anzeige: 145 x 210 mm abfallend plus 4 mm 
†berfŸller)  
 

Platin € 2.000
1 Seite Eintrag im Handbuch und 1/1 Seite Inserat auf der U4
(Eintrag: detaillierte Beschreibung des Mediums, soziodemographische Daten, 
Kaufverhalten der User, Kontakt; Anzeige: 145 x 210 mm abfallend plus 4 mm 
†berfŸller))  
 

Titan € 2.100
1 Seite Eintrag und 2/1 Seiten Inserat  im Handbuch.
(Eintrag: detaillierte Beschreibung des Mediums, soziodemographische Daten, 
Kaufverhalten der User, Kontakt; Anzeige: 290 x 210 mm abfallend plus 4 mm 
†berfŸller); Platzierung: Seite 4 und 5 oder analog hinten.)  
 

Palladium € 2.300
1 Seite Eintrag im Handbuch und 2/1 Seite Inserat
U2 plus Seite 3 oder U3 plus vorvorletzte Seite
(Eintrag:  detaillierte Beschreibung des Mediums, soziodemographische Daten, 
Kaufverhalten der User, Kontakt; Anzeige: 290 x 210 mm abfallend plus 4 mm 
†berfŸller)  

Inserate  
 
1/1 € 800
1 Seite Inserat
(Anzeige: 145 x 210 mm abfallend plus 4 mm †berfŸller) 
 

2/1 € 1.600
2/1 Seiten Inserat
(Anzeige: 290 x 210 mm abfallend plus 4 mm †berfŸller) 
 

2/1 Panorama € 1.900
2/1 Seiten Panorama-Inserat  (U2+Seite3 oder Seite 4 und Seite 
5 oder ganz hinten)
(Anzeige: 290 x 210 mm abfallend plus 4 mm †berfŸller) 
 

U2  / U 3 € 1.500
1/1 Seite Inserat auf U2 oder U3
(Anzeige: 145 x 210 mm abfallend plus 4 mm †berfŸller) 
 

U4 € 1.800
1/1 Seite Inserat auf der U4
(Anzeige: 145 x 210 mm abfallend plus 4 mm †berfŸller) 

Balken
 
6 Balken € 800
6 Balken im Tabellenteil  im Handbuch. Nur in Verbindung mit 
Paketen mšglich.
(Anzeige: 124 x 22 mm)  
 

12 Balken € 1.500
12 Balken im Tabellenteil im Handbuch. Nur in Verbindung mit 
Paket mšglich.
(Anzeige: 124 x 22 mm) 
 

24 Balken € 2.800
24 Balken im Tabellenteil  im Handbuch. Nur in Verbindung mit 
Paket mšglich.
(Anzeige: 124 x 22 mm ) 

Mediadaten Ð …WA Plus Handbuch 2010 
Werbeplanung.at bringt die soziodemograÞschen Daten aller Online-Angebote und Vermarktungsgemein-
schaften, die am Messverfahren zur Ermittlung von Nutzer reichweiten und Zieldgruppendaten der …sterrei-
chischen Webanalyse teilnehmen. Die Handbuch …WA Plus liefert fŸr diese Angebote und Vermarktungsge-
meinschaften die Unique User, demograÞschen Variablen, Nutzungsmerkmale und AnschaffungswŸnsche.
 
Erscheinungstermin:  voraussichtlich  08.4.2010 und 14.10.2010
Druckunterlagenschluss:  voraussichtlich 25.3.2010 und 30.09.2010
Anzeigenschluss:  voraussichtlich 25.3.2010 und 30.09.2010
Format: A5, Umschlag lackiert, Klebebindung!
Außage: 5.000 StŸck Print (plus 1.000 Downloads)

gemein-
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1 Seite Eintrag Balken im Tabellenteil

Werbe planung.at



Mediadaten und Tarife 2010 
www.werbeplanung.at/Newsletter
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Newsletter 
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Mediadaten Ð Newsletter
 
Der Newsletter erscheint monatlich, erreicht zirka 1.600 Abon-
nenten und bietet Interviews, Analysen und Stellenangebote. Die 
Leserate betrŠgt durchschnittlich 58 Prozent. 
(Quelle: Werbeplanung.at Nutzerdatenbank und 
Newsletter-Reporting; 4. Quartal 2009)

Werbeplanung.at Ð Newsletter  

Textanzeige € 500
1 Newsletteranzeige  plus Online-Advertorial  fŸr 1 Monat 

Medium Rectangle  € 500
1 Anzeige/Ausgabe im Format 300 x 250 Pixel 
 
Stellananzeige € 200
Stellenanzeige  fŸr 1 Monat 
 

Mediadaten Ð Online  
Bietet den kompletten †berblick Ÿber WerbetrŠger, Vermarkter 
und Agenturen in …sterreich.
Unsere Userstruktur:
- 72 % Werbetreibende oder Agenturvertreter
- 28 % Medienvertreter
- 34.600 ¯ Pageimpressions pro Monat
- 10.800 ¯ Visits pro Monat
- 7.560 ¯ Unique User pro Monat
(Quelle: Adserver Ð Adverserve & Google Analytics; 
Monatsdurchschnitt 2. JahreshŠlfte 2009)

Online-Tarif  

Fullbanner € 400
10.000 Sichtkontakte fŸr 1 Monat 
(Format 468 x 60 Pixel, TKP 40,-)  
 

Superbanner € 700
10.000 Sichtkontakte fŸr 1 Monat
(Format 728 x 90 Pixel, TKP 70,-)  
 

Skyscraper € 800
10.000 Sichtkontakte fŸr 1 Monat
(Format 160 x 600 Pixel, TKP 80,-)   

Layer Ad € 800
5.000 Sichtkontakte fŸr 1 Monat
(Format 400 x 300 Pixel plus Fullbanner, TKP 160,-)  
 

Premium-Eintrag € 500
12 Monate Vorreihung

Fullbanner Superbanner Skyscraper Layer Ad
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TerminŸbersicht 2010

KW 1
KW 2
KW 3
KW 4
KW 5
KW 6
KW 7
KW 8
KW 9

KW 10
KW 11
KW 12
KW 13
KW 14
KW 15
KW 16
KW 17
KW 18
KW 19
KW 20
KW 21
KW 22
KW 23
KW 24
KW 25
KW 26
KW 27
KW 28
KW 29
KW 30
KW 31
KW 32
KW 33
KW 34
KW 35
KW 36
KW 37
KW 38
KW 39
KW 40
KW 41
KW 42
KW 43
KW 44
KW 45
KW 46
KW 47
KW 48
KW 49
KW 50
KW 51
KW 52

JŠn.10

Feb.10

MŠr.10

Apr.10

Mai.10

Jun.10

Jul.10

Aug.10

Sep.10

Okt.10

Nov.10

Dez.10

4.-10.1.2010

25.-31.1.2010

22.-28.2.2010

29.3.-4.4.2010

26.4.-2.5.2010

31.5-6.6.2010

28.6.-4.7.2010

26.7.-1.8.2010

30.8.-5.9.2010

27.9.-3.10.2010

25.-31.10.2010

29.11-5.12.2010

27.12.-2.1.2011

Newsletter 1

Newsletter 2
Guide 2010

Newsletter 3
update 1

Handbuch #6

Newsletter 4

Newsletter 5

update 2
Newsletter 6

Summit 10
Newsletter 7

Newsletter 8

Handbuch #7
Newsletter 10

Newsletter 11
update 4

Newsletter 12

Guide Newsletter Handbuch* update

ET = Erscheinungstermin; DU = Druckunterlagenschlu§, ARS = Anzeigen- und Redaktionsschlu§; 
* wahrscheinliche Termine Handbuch - Stand 11/2009          
 

ET

26.2.

DU

12.2

ARS

1.2.

ET

19.1

16.2.

16.3

20.4.

18.5.

15.6.

20.7.

17.8.

21.9.

19.10.

16.11.

14.12.

DU/ARS

13.1.

10.2

10.3.

14.4.

12.5.

9.6.

14.7.

11.8.

15.9.

13.10.

10.11.

8.12.

ET

8.4.*

14.10.*

DU

1.4.

7.10.

ARS

25.3.

30.9.

ET

22.3.

7.6.

20.9.

22.11.

DU

8.3.

24.5.

6.9.

8.11.

ARS

1.3.

17.5

30.8.

1.11.

update 3 / Newsletter 9
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